LucasBrazil. x Aurelo CASO DEMONSTRATIVO - NUMEROS FICTIiCIOS

BRIEFING DE PRODUGAO

O que o time de designh precisa produzir.

Pedido de material derivado do plano de midia da Aurelo. Cada pec¢a aqui existe porque uma
campanha do plano precisa dela, e a quantidade acompanha a verba de cada etapa do funil. Quem
produz nao precisa ler o plano inteiro para comecar.

PECAS DISTINTAS ARQUIVOS FINAIS
9 18

VEICULAQAO VERBA DO PLANO
90 dias RS 180 miil

01 Onde cada peca entra

A distribui¢do de pecas acompanha a distribui¢cdo de verba. Topo concentra volume de impressao e precisa

de material que funcione com publico frio; fundo tem menos verba e menos pegas, porque falacom quem ja

conhece a marca.

( (
TOPO - DESCOBERTA MEIO-CONSIDERAQAO
3 pecas - 6 arquivos 3 pecas - 7 arquivos
RS 72.000-40% da verba RS 68.400-38% da verba

\ \

.

FUNDO - CONVERSAO

3 pecas - 5 arquivos
RS 39.600:22% da verba

cODIGO ETAPA FORMATO ONDE RODA ARQUIVOS BRIEFING

pel TOPO Video vertical 9:16 Meta- Video Views e 3 ver
15s App Install frio briefing
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P10 - Texto para Search. Search de marca e Search nao-marca nao tém pega grafica. Entram

como copy no anexo: 15 titulos de 30 caracteres e 4 descrigdes de 90 por grupo de andncios,

produzidos pela midia e revisados pelo cliente.

02 Briefing peca a peca

Cada bloco traz o que a pega precisa resolver, para quem ela fala, a copy aprovada e o critério que decide se

elaentranoar.



PQO1 T10PO-DESCOBERTA

FORMATO Video vertical 9:16-15s  VARIACOES 3

ONDE RODA Meta-Video Views e App Install frio: Reels e Stories

OBJETIVO
Fazer alguém que nunca investiu parar o scroll e entender, sem som, que existe uma
alternativa a poupancga que comecga com pouco dinheiro.

PUBLICO

Frio, amplo. Interesses em finangas pessoais, primeiro emprego, organizac¢ao financeira.
Nunca ouviu falar da marca.

MENSAGEM-CHAVE

Seu dinheiro parado rende quase nada. Existe um caminho simples e barato de sair disso

hoje.

COPY
TiTULO Seu dinheiro parado rende quase nada.
APOIO Comece com RS 25 numa carteira montada para o seu objetivo.
CTA Baixar o app

O QUE PRECISA APARECER
e Nos 3 primeiros segundos, o contraste entre o saldo parado e o saldo rendendo
e Uma pessoa real segurando o celular, sem cenario de escritério corporativo

e O valor de entrada em texto grande, porque € ele que quebra a objecao

Critério de aprovagao. Passa se, no mudo e em 3 segundos, a pessoa entende do que se trata.
Reprova se precisar de audio ou de ler mais de sete palavras.



PQ2 T0PO:DESCOBERTA

FORMATO Estatico4:5e1:1 VARIACOES 2

ONDE RODA Meta-Alcance e PageViews* Feed e Explorar

OBJETIVO

Sustentar alcance barato e levar trafego ao site com uma peca que funciona parada, sem
depender de retencao.

PUBLICO

Frio, amplo. Mesma base do PO1, em posicionamento de feed.

MENSAGEM-CHAVE

Investir comegou a caber no seu orcamento.

COPY
TiTULO Investir cabe no seu orcamento.
APOIO Carteiras a partir de RS 25, montadas pelo seu perfil.
CTA Conhecer a Aurelo

O QUE PRECISA APARECER
e Um Unico nimero em destaque, sem competigao visual
e [Espaco negativo generoso: a peca precisa ler em miniatura

e |ogodiscreto, no canto, sem moldura

Critério de aprovacgao. Passa se o titulo for legivel na miniatura do feed. Reprova se tiver mais
de um elemento disputando o olho.



PQO3 T0PO-DESCOBERTA

FORMATO Conjunto Google App Campaign  VARIAGOES 1

ONDE RODA Google:-App Campaign: Play Store, YouTube, Display e Descoberta

OBJETIVO

Alimentar o algoritmo com variedade suficiente de recurso para ele montar as
combinagdes. O conjunto inteiro conta como uma peca.

PUBLICO

Definido pelo Google a partir do evento de conversao. Sem segmentagcao manual.

MENSAGEM-CHAVE

Mesma mensagem do topo, adaptada a cada proporgao.

COPY
TiTULO Até 5 titulos de 30 caracteres
APOIO Até 5 descrigdes de 90 caracteres
CTA Instalar

O QUE PRECISA APARECER
e Video nas trés proporgdes: 16:9, 9:16 e 1:1, com no minimo 10 segundos
e Imagensem 1911, 11e 4:5

e Logo quadrado e horizontal em fundo transparente

Critério de aprovagao. Passa quando o conjunto cobre as trés proporcoes de video e as trés
de imagem. Recurso faltando limita a entrega, e o Google avisa isso no diagndstico.



PO4 WMmEIO-CONSIDERAGAO

FORMATO Carrossel 4:5-5cards  VARIAGCOES 2

ONDE RODA Meta'Engajamento e PageViews- Feed

OBJETIVO

Explicar a mecanica de carteira por objetivo para quem ja reagiu a marca e ainda nao
instalou.

PUBLICO

Engajou com a marca nos ultimos 30 dias, ou semelhante a base de instalacao.

MENSAGEM-CHAVE

Escolha o objetivo. O resto é nosso.

COPY
TiTULO Escolha o objetivo. O resto é nosso.
APOIO Reserva, viagem ou aposentadoria: cada meta tem uma carteira pronta.
CTA Conhecer a Aurelo

O QUE PRECISA APARECER
e Card1abre com a pergunta, os cards 2 a 4 mostram um objetivo cada
e Card 5 fecha com o passo seguinte e o valor de entrada

e Mesma familia visual do PO2, para a pessoa reconhecer a marca

Critério de aprovacgao. Passa se cada card sobreviver sozinho fora da sequéncia. Reprova se o
card 3 depender de ter lido o card 2.



POB MEIO-CONSIDERAGAO

FORMATO Videovertical 9:16:20s  VARIACOES 2

ONDE RODA Meta- App Install semelhantes- Reels e Stories

OBJETIVO

Mostrar o produto funcionando. Quem chega aqui ja sabe o que é, e quer ver como é na
pratica.

PUBLICO

Semelhantes a base de instalagdo e engajadores dos ultimos 30 dias.

MENSAGEM-CHAVE

Da abertura de conta ao primeiro aporte, em minutos.

COPY
TiTULO Do Pix ao primeiro rendimento.
APOIO Abra a conta pelo celular e escolha a carteira. Leva alguns minutos.
CTA Abrir minha conta

O QUE PRECISA APARECER
e Capturade telareal do fluxo, com o dedo navegando
e Legenda queimada no video, porque a maioria assiste sem som

e O tempo do fluxo aparece na tela, porque é a prova da promessa

Critério de aprovacgao. Passa se o fluxo mostrado for o fluxo real do app. Reprova se a
interface exibida ndo existir no produto.



POG WMEIo:consIDERAGAO

FORMATO Estatico 4:5-Stories9:16  VARIACOES 3

ONDE RODA Meta*Engajamento: Feed e Stories

OBJETIVO

Manter presenca e alimentar pUblico de engajamento com peca leve de produzir.

PUBLICO

Base engajada. Rotacdao semanal.

MENSAGEM-CHAVE

Duvidas comuns de quem esta saindo da poupanca, uma por peca.

COPY
TiTULO Uma davida por pega, em pergunta direta
APOIO Resposta em até duas linhas, sem jargao de mercado.
CTA Tirar minha duvida

O QUE PRECISA APARECER
e Formato de pergunta e resposta, alto contraste
e Semimagem de banco de imagens: tipografia e cor resolvem

e TrésvariagOes prontas para rodar em rodizio semanal

Critério de aprovacao. Passa se um leigo entender a resposta na primeira leitura. Reprova
com termo de mercado sem tradugao.



PQO7 FunDO-CONVERSAO

FORMATO Videovertical 9:16:20s  VARIACOES 2

ONDE RODA Meta- App Install retargeting* Reels e Stories

OBJETIVO

Converter quem instalou, abriu a conta e parou antes do primeiro aporte.

PUBLICO

Instalou o app nos ultimos 30 dias e ainda ndo aportou.

MENSAGEM-CHAVE

Dois anos parado. Veja a diferenca.

COPY
TiTULO Dois anos parado. Veja a diferenga.
APOIO A comparagao lado a lado entre deixar na conta e deixar rendendo.
CTA Fazer meu primeiro aporte

O QUE PRECISA APARECER
e Comparacao em tela dividida, com os dois valores crescendo em tempos diferentes
e NuUmero grande, sem promessa de retorno garantido

e CTA natela nos ultimos 4 segundos, além do botao do anuincio

Critério de aprovacao. Passa se a comparacgao for compreensivel sem narragao. Reprova
qualquer promessa de rentabilidade, por politica de plataforma e por risco regulatério.



PO8 FrunDo-convERsAO

FORMATO Estatico4:5e11 VARIACOES 2 ONDE RODA Meta:retargeting-Feed

OBJETIVO

Fechar a conversao com incentivo direto, para quem ja viu video e ndo agiu.

PUBLICO

Retargeting de 7 e 14 dias.

MENSAGEM-CHAVE

Falta o primeiro aporte.

COPY
TiTULO Falta s6 o primeiro aporte.
APOIO A partir de RS 25, na carteira que vocé ja escolheu.
CTA Aportar agora

O QUE PRECISA APARECER
e Pecadireta, uma frase e um botao
e Sem elemento decorativo competindo com o CTA

e Versao 1:1obrigatdria, porque o retargeting entrega muito em Explorar

Critério de aprovagao. Passa se o CTA for a segunda coisa que o olho encontra, logo depois do
titulo.



P09 runDO-CONVERSAO

FORMATO Conjunto Display responsivo ~ VARIAGOES 1

ONDE RODA Google-Display retargeting - Rede de Display

OBJETIVO

Recuperar quem visitou o site e ndo instalou, no menor custo por instalacao da campanha.

PUBLICO

Visitantes do site nos ultimos 30 dias.

MENSAGEM-CHAVE

Retomada curta, com a marca em primeiro plano.

COPY
TiTULO Até 5 titulos de 30 caracteres e 1titulo longo de 90
APOIO Até 5 descrigdes de 90 caracteres
CTA Instalar o app

O QUE PRECISA APARECER
e Imagem 1911 e 1:1, ambas obrigatdrias
e Logoem11e 41, fundo transparente

e Aimagem precisa funcionar recortada: o Google corta em dezenas de tamanhos

Critério de aprovacao. Passa se o texto principal estiver fora da imagem. Texto embutido
some no recorte.

03 Especificacoes por posicionamento

Referéncia de produgao. Especificagdo de plataforma muda com frequéncia, entdo confirme na

documentacgao vigente da Meta e do Google antes de fechar o arquivo final.

POSICIONAMENTO DIMENSAO PROPORGAO DURACAO ARQUIVO ATENGAO

Meta-Reelse 1080 x 9:16 até 15sno MP4ouMOV,  Areasegura:

Stories 1920 topo, até H.264, até 4 14% do topo
20s no GB e20%da
meio e base livres

fundo de texto



POSICIONAMENTO

Meta-Feed
vertical

Meta-Feed

quadrado

Google App*

video

Google App-

imagem

Google Display

imagem

Google Display -

logo

DIMENSAO

1080 x
1350

1080 x
1080

1920x1080

1080x1920

1080x1080

1200x628

1200x1200

1200x1500

1200x628

e
1200x1200

1200x1200
e
1200x300

PROPORGAO

4:5

1:1

16:9, 9:16
e 1:1

1.91:1, 1:1
e 4:5

1.91:1 e
1:1

1:1 e 4:1

04 Nomenclatura e entrega

Nome de arquivo é o que permite cruzar o relatério de midia com a pega que gerou o resultado. Sem padrao,

a anélise de criativo para de existir.

o1

Padrao de nome

DURAGAO

estatico
ou até
30s

estatico
ou até
30s

minimo
10s

estético

estatico

estatico

02

ARQUIVO

JPG,PNG ou
MP4

JPG,PNG ou
MP4

Enviado ao
YouTube,
publico ou

nao listado

JPG ou PNG,
até 5MB

JPG ou PNG,
até 5MB

PNG com
fundo
transparente

Uma pasta por pecga

ATENGCAO

Texto na
imagem
ocupando o
menor
espaco

possivel

Obrigatorio
nas pecas de
retargeting

As trés
proporgoes,

sempre

Até 20
imagens por

campanha

Sem texto
embutido: o
recorte é

automatico

As duas
propor¢cdes
sao
obrigatorias

Todas as proporgdes da mesma pega juntas,

com o arquivo aberto do lado do exportado.



aurelo_PO1_topo_meta_reels-15s vl —
codigo da pega, etapa, canal, formato e
versao.

03

Versao nova, nimero novo

Ajuste vira v2. Sobrescrever arquivo quebra o

04
Exportacgao final

Video em MP4 H.264 e imagem em JPG de

histérico de performance. alta qualidade, sem marca d'dgua de

ferramenta.

05 Referéncias de concorrentes

Antes de desenhar, vale ver o que a categoria ja esta rodando. Os links abrem a Biblioteca de Anlncios da
Meta com a busca pronta, mostrando o que esté ativo agora no Brasil.

Apps de investimento no Brasil Renda fixa e primeira aplicagao

Sair da poupanga Carteira e objetivo financeiro

06 O que reprova uma peca

(
O painel completo ja existe. O benchmark competitivo deste caso mapeia seis anunciantes
reais da categoria, com contagem de anuncios ativos e link ao vivo para cada um. Abrir o
benchmark antes de desenhar: ele mostra o que a categoria ja esta gritando, e os dois
territérios que ninguém ocupa.

\

Critérios que valem para todas, além do critério especifico de cada bloco.

01

Promessa de retorno

Nenhuma peca promete rentabilidade,

02

Texto ilegivel em miniatura

Se o titulo some no feed reduzido, a peca nao

ganho garantido ou comparagao com vai ao ar.
resultado futuro.
03 04

Dependéncia de som

Video sem legenda queimada reprova: a

maioria assiste no mudo.

Interface que nao existe

Tela de app mostrada precisa ser a real, sem

recurso inventado.


https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=active&ad_type=all&country=BR&q=investimento&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=active&ad_type=all&country=BR&q=renda%20fixa&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=active&ad_type=all&country=BR&q=poupan%C3%A7a&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=active&ad_type=all&country=BR&q=carteira%20de%20investimento&media_type=all
file:///D:/CLAUDE%20CODE/AGENCIA%20DIGITAL/clients/lucas-brazil-marketing-digital/outputs/portfolio-plano-midia/site/benchmark.html
file:///D:/CLAUDE%20CODE/AGENCIA%20DIGITAL/clients/lucas-brazil-marketing-digital/outputs/portfolio-plano-midia/site/benchmark.html

AURELO - BRIEFING DE CRIATIVOS CASO DEMONSTRATIVO - DADOS FICTICIOS



